Stratégie de recherche sur internet

Analyser le besoin d’information
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Question simple (recherche Question complexe, recherche
d’une date, d’un lieu, d’un thématique qui nécessite la
numéro....). définition d’une problématique.

Mobilisation des idées, 1éres
recherches documentaires dans des

ouvrages de références, des articles
de presse, des manuels scolaires.

Lister tous les mots-clés qui doivent étre précis,
univoques, spécifiques, intégrés dans une équation de
recherche qui traduit au mieux le contexte sémantique de
la recherche.*

Le sens reléve essentiellement de 1’analyse humaine ;
Les outils de recherche n’analysent que des formes de
caracteres.

Définir les types de sources susceptibles de répondre :
données juridiques, statistiques officielles, articles de

presse.... %

Choisir les outils les mieux appropriés
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Moteurs généralistes (Google, Annuaires répertoires généralistes
Altavista...). Indexation automatique de (Yahoo !, Dmoz, Nomade...).
pages web. Recensement de ressources et
Le + exhaustif ne référencie qu’environ indexation humaine de sites dans tous
20% du web. v les domaines. Classement par
La + grande partie des ressources du web catégories/sous-catégories. Objectifs +
n’est pas accessible via les moteurs (infos Dictionnaires et commerciaux que scientifiques.
stockées dans des bases de données = web encyclopédies en ligne Web visisble et invisible.
invisible). (web encyclo, Encyclo.
Hachette...)
Annuaires/répertoires sélectifs
Moteurs spécialisés (Spinoo, (signgts de la bnf, guide thématique
pour 1’éducation, Scirus pour de Sciences Po., Efichsource)
Pinfo. scientifique. ...). v C'on'g:us par des §pe01allstes de 'la
Nindexent que les pages de sites bibliothéconomie. Recen’sent sites
dans un domaine particulier. Sites de presse web et banques de données dans

plusieurs domaines.
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